
Pěstování zeleniny na zemědělské půdě  

v rámci semináře   
Zásady správného obhospodařování zemědělské 

půdy  
(13/018/1310b/164/000699) 

Využití internetu a sociálních sítí 



Struktura prezentace 

• Nový jednotný design 

• Webová prezentace Farmy Ráječek 

• Analýza návštěvnosti (Google Analytics) 

• Využití sítě facebook k propagaci a prodeji 

• Cílená inzerce pomocí facebook  
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Webová prezentace, logo 



Webová prezentace Farmy Ráječek 

• Realizace na míru 

• Inovativní člověk na volné noze, kvalitní portfolio 

• Vytvoření jednotného designu a loga pro fR 

• Profesionální focení 

• Intuitivní redakční systém www.webdilna.com 

• Vývoj internetového košíčku 

• Základní informace o SEO, logice internetových 

vyhledávačů apod. 
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Nové logo 

• Moderní design 
• Použití dvou barev (základní barvy), 

absence stínování = nižší náklady 
• Možnost použití loga v černobílé 

barvě 
• Výchozí design pro web 
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• Nápaditý design 

• Odkazy do ostatních podstránek 

• Dynamický sdělovací panel 

• Náhled do portfolia produktů 

• Náhled do e-shopu 

Homepage 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Stručná historie 

• Představení sortimentu 

• Certifikace 

Představení firmy 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Informace o produktech 

• Vlastní kvalitní fotografie 

• Jednotný styl 

• Možnost použití fotobank 

• Lze zvládnout v domácích podmínkách (DSLR, 

postprodukce) 

Portfolio 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Informace o základních druzích prodeje (malo x velko) 

• Gastro = velkoprodej 

• Odkázání na mail/ tel. Kontakt 

• Bedýnky = maloprodej 

• Odkaz do internetového košíčku 

• Sdělení základních pravidel 

Gasto, bedýnky 

STRUKTURA: 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Forma příspěvků 

• Fotka, krátký text 

• Běžné záležitosti zemědělství (příprava půdy, 

sadba), novinky (nová plodina), špatné počasí 

• Základ pro posty na FB 

 

Aktuální dění 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Konkrétní osoby pro konkrétní problémy (velkoprodej, 

maloprodej, účtárna) 

• Určení lokace 

• Fakturační a oficiální údaje 

• Mapa (google) – výhody: 

street view, zobrazení google recenzí, google Ad 

Kontakty 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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• Zmíněno v předchozí prezentaci (Jana Fraňková) 

• Systém vytvoření na míru 

• Zjednodušení objednávání 

• Přehled objednávek 

• Potvrzující email zákazníkovi se souhrnem 

objednávky 

On-line prodej 

STRUKTURA 

• Homepage 

• Farma Ráječek 

• Produkty 

• Gastro, bedýnky 

• Co se děje 

• Kontakty 

• On-line prodej 
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Užitečné informace z webu 
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• Analýza dat návštěvnosti a operací na webu 

• Vhodné nástroje – Google Analytics 

• Výchozí informace pro budoucí propagaci, 

prodej 

• Zajímavé informace 

Analýza 
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Analýza – demografie 
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Analýza – demografie 
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Analýza – statistiky 
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• Indikátor pro zvolení správného období inzerce 

• Zpětné zhodnocení inzerce 

Analýza – statistiky 
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• Placená služba 

• Možnost intenzivnější cílené reklamy 

• Skutečnost o využití dat společností  

Google apod. 

Analýza – pokročilé nástroje 
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Facebook, Google+ 



Využití sítě facebook 

• Vytvoření neplacené reklamy 

• Zisk „fanoušků“ 

• Zasvěcení veřejnosti do činnosti 
na farmě 

• Možnost cílené inzerce 

• Zvýšení návštěvnosti webu 

• Sdělování informací/nabídky: 
1. Video 

2. Fotka 

3. Text (Post) 
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Využití sítě facebook 

Foto z mobilu 

Krátký text 
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VÝHODY 

• Rychlost přípravy inzerce 

• Cena 

• Propagace, prodej, cíle 

• Přímá interakce s fanoušky  

• (komentáře, like) 

 

NEVÝHODY 

• FB fanoušek ≠ nový zákazník 

• Vědět kam zacílit 

Využití sítě facebook - marketing 

23 



• Určení cílové skupiny dle požadavků 
• Věk 

• Pohlaví 

• Zájmy 

• Bydliště 

• Výstupy analýzy kampaně 
• Počet zobrazení 

• Počet zasažených lidí 

• Frekvence zobrazení jednomu člověku 

• Počet kliknutí (zobrazení detailu inzerce) 

• Počet „like“ 

• Průměrná cena za jeden „like“ 

 

 

Využití sítě facebook – cílená reklama 
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• Nová webová prezentace → zvýšení zájmu restaurací, bedýnkářů a 

konečných zákazníků 

• Spuštěním FB a odkazováním na web → vyšší návštěvnost 

• Pozitivní ohlasy veřejnosti 

• Oslovení zákazníků rodinného typu (bedýnky) 

• Internetový košíček + FB inzerce → očekávaný nárůst objednávek 

Shrnutí 
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Děkuji za pozornost 
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Web: www.farmarajecek.cz 

FB: www.facebook.com/farmarajecek 


